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Osnove SEO optimizacije web
sajta polaze od

»
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Each day, Google usually releases one or
more changes designed ta improve our
results. Some are focused around
specific improvements. Some are broad
changes. Last week, we released a broad
core algarithm update. We do these
routinely several times per year....
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AKGIJI

KAKO RADI GOOGLE

seop tHimizaci iI asao ﬁ.:] C.Om




v" Pronalazi nove i sveZe azurirane
web stranice sajtova.

v" Indeksira (popisuje) sve
novootkrivene web stranice.

v" Isporucuje - odgovora na zadati

upit preko liste rezultata pretrage.
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Pronalazenje stranica sajtova koji postoje na vebu.

* Ne postoji automatski centralni registar veb stranica sajtova!!ll
* Google stalno pretrazuje i dopunjava postojeci registar

* Crawling (puzanje, detaljno pretrazivanje).
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KAKO?

‘ Korisnik veb sajta dostavlja Google-u popis
@ stranica sajta (sitemap) sa zahtevom da ih

registruje.

(Managed web host) kao Sto
‘f ‘. su Blogger ili Wix, sami Salju signale Google
[~ da ,,popiSe —registruje ,, azurirane i nove

stranice na njima.




Crawling

Proces otkrivanja novihi,,sveze,, azuriranih stranica
od strane Guglovih robota, koji ih nakon toga  indeksira.

Proces pretrazivanjaweba pocinje sa listom URL adresa veb stranica,
generisanih iz prethodnih pregleda

Dopuna liste azuriranuh URL-ova

Products

Product 1

Znacaj sitemap-al!l!

Product 2

RO BOTI Home About Us

Company

Support

Blog

Gettmglyour site to be
crawled effectively




Google boot -roboti

* ,,Googleov program koji redovno posecuje stranice svih web sajtova, otkriva linkove preko
kojih dolazi do drugih (povezanih) stranica sajta da bi ih popisao,,

* AZuriranje postojeceg Google indeksa

* Algoritamski proces




Citanje mape sajta.

<?xml version="1.0" encoding="UTF-8"?>
<urlset
xmlns="https://www.sitemaps.org/schemas/sitem
ap/0.9">

<url>

— . - <loc>https://primer-sajt.com/</loc>
Google koristi mMapu sajta (S|temap) <lastmod>2025-05-25</lastmod>

kao vodic za efikasnije otkrivanje i <changefreg>weekly</changefreq>
indeksiranje sadrzaja web stranice. <priority>1.0</priority>
</url>
<url>
<loc>https://primer-sajt.com/o-nama</loc>
<lastmod>2025-05-20</lastmod>
<changefreg>monthly</changefreq>
<priority>0.8</priority>
</url>
</urlset>




Otkrivanje stranica

Kada se preda sitemap.xml fajl putem Google Search
Console, Googlebot zna koje stranice postoje, ¢ak i ako nisu
povezane internim linkovima.

Korisno za velike sajtove, nove sajtove, ili sajtove sa slabom
internom povezanoscu.

Pracenje azuriranja
Sitemap moze ukljucivati informacije kao Sto su:

ko I | St| m ap U e<lastmod> — datum poslednje izmene

) ? e<changefreq> — koliko Cesto se stranica menja
sajta”

Kako Google

e<priority> — relativna vaznost stranica

Google koristi te podatke da odluci kada da ponovo poseti
stranicu.

Brze indeksiranje

Ako stranica postoji u sitemapi, Google ima vece Sanse da je
pronade i doda u indeks.

Ovo ne garantuje indeksiranje, ali poveéava verovatnocu.




Pracenje unutrasnjih linkova

e Pocetna tacka - poznati URL-ovi
e Googlebot zapocinje sa listom poznatih stranica (npr. poc€etna stranica sajta).

e Skroluje stranicu i trazi HTML linkove (<a href="...">).

* Pronadeni linkovi se dodaju u red za pretragu

 Svaki novi link koji pronade dodaje se u tzv. queue (red ¢ekanja).

e Ako viSe stranica linkuje na neku stranicu A, Google je vidi kao vazniju
e Stranice koje su Cesto povezivane i azurirane se cesce posecuju.

To vazi za interne linkove (ka drugim stranicama na istom sajtu) i eksterne linkove (ka drugim

domenima).



Zasto je interno povezivanje vazno?

Omogucava Googleu da otkrije sve stranice

e Ako stranica nema nijedan link ka sebi (tzv. orphan page), Google je mozda nikad nece
otkriti.

Pomaze u razumevanju hijerarhije sajta

* Na primer:
* Pocetna - Kategorije - Proizvodi - Detalji proizvoda

Distribuira ,link juice”

e Svaka stranica ima neku vrednost (,,autoritet”) koju prenosi drugim stranicama putem
linkova.



Tehnicki detalji — kako Google gleda linkove

Element
<a href="...">
Anchor tekst

rel="nofollow"
rel="ugc" / sponsored

JavaScript linkovi

Broken linkovi

Objasnjenje

Glavni element koji oznacava link

Tekst koji opisuje linkovanu stranicu (vazan za SEO)
Sprecava prenos autoriteta (Google ga moze ignorisati u
nekim slucajevima)

Oznacava korisnicki ili placeni sadrzaj

Google Cesto uspesno interpretira moderne JS linkove,
ali nije 100% pouzdano

Ako stranica 404 ili redirektuje nepravilno, Google je
slabije vrednuje



Kako Goolge bira stranice?
Sta ne gleda?

robots.txt-u, direktiva ,,noindex”.

Stranice koj su direktno povezane sa nekom ranije popisanom.

Ne pregledavaju se web stranice anonimnih korisnika u cilju zastite autorstva

ne prihvata placanje za ceséi pregled ili rangiranje




Indeksiranje web stranica sajtova

Indexing (razumevanje i skladistenje sadrzaja)
Google analizira sadrzaj stranice, cilju da je pravilno
,popise,,.

Prikupljene informacije se cuvaju u Google indeksu
— bazi podataka na ogromnom broju servera

Indexing



Kako
funkcionise
Indeksiranje?

Googlebot posecuje stranicu

Na osnovu linkova, sitemap-a, ili URL-a koji su poslati u Google
Search Console

Analizira sadrzaj stranice

Cita HTML, tekst, slike, metapodatke (naslove, opise), shemu
(schema.org), itd.

Odreduje kontekst stranice pomocu:
eNaslova (<title>)
eOpisnih tagova (<meta name="description">)
eZaglavlja (H1, H2, H3...)
e Anchor tekstova
e Alt opisa slika
eStrukture URL-a
Dodaje stranicu u svoj indeks (baz podataka)

Ako je stranica vredna i kvalitetna, Google je dodaje u svoj
"Google Index" — ogroman katalog svih stranica.



Kada stranica NECE biti indeksirana?

e|ma noindex metatag:

<meta name="robots" content="noindex">

eGooglebot ne moze da joj pristupi (blokirano u robots.txt)
eStranica je prazna ili sadrzi duplicate sadrzaj

¢Sajt ima tehnicke greske (npr. 404, server error)

eKvalitet stranice je nizak ili spam sadrzaj



Kako poboljsati indeksiranje?

Aktivnost

Pravilno HTML formatiranje
Upotreba sitemap.xml i robots.txt
Unikatni i korisni sadrzaji

Interni linkovi ka novim stranicama

Brz i mobilno optimizovan sajt

Efekat

Brze razumevanje sadrzaja
Olaksava indeksiranje

Veca verovatnoca indeksiranja
Pomaze Google-u da ih otkrije

Bolji tretman u indeksiranju



Primer dobrog head dela stranice za indeksiranje

<head>
<title>Online kursevi programiranja - IT Akademija</title>

<meta name="description" content=,Web razvoj, Python, JavaScript i joS mnogo
toga. Pridruzi se online zajednici.">

<link rel="canonical" href="https://it-akademija.com/kursevi'>
</head>



Google pretraga na korisnikov upit

- Google algoritam daje odgovore najviSeg kvaliteta koji ¢e pruZiti najbolje UX
» Uzimaju se u obzir specificnosti kao Sto su lokacija korisnika,
o jezik (govorno podrucje),
o uredaj sa kojeg se pretraZuje,

o istorija pretrage, itd.
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SEQO Faktori

v |storija
v On page META LINKS
v' Off page _Google WEB
v" SEO u budu¢nosti TITLE Bing
TAGS
http:// URL
RANKING AUTHORITY

Yahoo! HESCRIPTION



SEO nekad 1 sad!!!

fokus fokus
v Kljuéne reci za sajt v' Klucne reci za korinsika
v’ Rangiranjde web stranica v #Tagovi , RO, kljuc¢ne
v’ Kvanitet sadzaja na sajtu fraze
v’ Izrada sadrZaja za v UX
pretrazivace v’ Bogat sadrzaj

v Pozicioniranje satjova uz ~ ¥' Pozicioniranje na bazi
pomoc razlicitih tehnika saobracaja



STRATEGIJA

T Nekad T anas

fokus fokus

v’ Sakupljanje povratnih v’ Visoka vrednsot

linkova povratnih linkova
v' Link za link v' Linkovi bez uslovljavanja
v' Rezultati zasnovani na v’ Rezultati zanovani na

SEO tehnikama orignalnosti viralnsoti
v Gomilanje sadrzaja na kvlaitetu

sajtu v’ Drustvene mreze
v',lajkovi,, v Komnetrai u cilju

v' komentari razmene iskustava



PRIORITETI

__ mekad | __  damas

v’ Istrazivanje lju¢nih redi v' Analiza, pracenje,
v' Kreiranje sadrzaja za SEO prilagodavanje

v Socila medija marketing v UX

v' Analiza stanja v' Drustvene mreze i

internet marketing
v’ Istrazivanje klju¢nih fraza
i reci



Savremeni SEO prioriteti

Sveobuhvatne analize, praéenje i poboljSanje stanja,

Sto bolji raspored sadrzaja

Kreiranju sadrzaja za korisnike (HEO — Human Engine Optimization

istrazivanje prirodnih klju€nih fraza (recenice koje ljudi koriste za pretragu).

social media i internet marketing

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

~ (PRIORITY * |
PRIORITY *)
PRIORITY #3
PRICRITY ™4

I0RITY




Drugi pretrazivaci

Bing, drugi pretrazivaC interneta u svetu po popularnosti. Bolji je od
Google-a za pretrazivanje slika i video sadrzaja i nudi vise sugestija za
nove upite.

Baidu kontrolise vecinu trzista u Kini.

MSN Search je vise kao veb portal i kolekcija Internet usluga za
Windovs i mobilne uredaje.

Yandex najpopularniji  pretrazivaC na online trzistu

Rusije.

DuckDuckGo ne prati online ponasanje korisnika i ne
manipuliSe pretragama kao Google.



Faktori optimizacije

Zadovljstvo korisnika

Izgradnja i indeksiranje povratnih linkova,,funnel traffic back to your site.,,

Prijava na Google — Google search console

Funnels
Teaffic

o




Provera indeksacije linkova

* ,,Monitor backlinks ,, - 24 h kontrola
* Ako link nije indeksiran status ce biti DNI ili PNI:

v DNI status znadi da link nije indeksiran. Linkovi sa neindeksirane veb stranice mogu
biti loSi za SEO. U tom slucaju, bolje je iskljuciti tu vezu (disavow the link).

v" PNI
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Drustvene mreze
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